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WillkommensgruB

von unserem Geschaftsfuhrer Martin Purves

Wir wissen es sehr zu schatzen, dass Sie sich
entschieden haben, Teil unseres One-by-One-

Mitgliedernetzwerks zu werden.

In den letzten Jahren habe ich einige ganz
besondere Orte besucht, um mich mit Fischern
und Klstengemeinden zu treffen, mit denen wir
zusammenarbeiten. Ich habe wunderbare,
fleiBige Fischer aus weit entfernten
Fischereibetrieben getroffen, unter anderem auf
den Azoren, in Kenia, auf den Malediven, in
Indien und Indonesien und naher an meiner
Heimat und Geburtsstadt Kapstadt in Stdafrika.
Wenn ich Uber diese Besuche nachdenke, kann
ich mir ein besseres Bild davon machen, was wir
mit der Stiftung zu erreichen versuchen.

Die Fischereien, mit denen wir
zusammenarbeiten, befinden sich haufig in
kleinen Inselentwicklungslandern (Small Island
Developing States, SIDs) oder Kustenstaaten, in
denen die Bedrohung durch den Klimawandel
echt ist und die Existenzgrundlagen der
Kustengemeinden oft untrennbar mit dem
Ozean verbunden sind. Was mir bei meinen
Gesprachen mit diesen Fischergemeinschaften -
Handlerinnen, kleinen Verarbeitern,
Bootsbesitzern und den Fischern, die ihren
taglichen Lebensunterhalt auf See verdienen -
auffiel, war ihre Ubereinstimmende Botschaft
uber die Notwendigkeit, inre Existenzgrundlagen
zu schutzen. Sie fUhlen sich von groBen
Industriefischereien bedroht, mit denen sie um
knappe Ressourcen konkurrieren, und von
Entscheidungstragern zuruckgelassen. DarlUber
hinaus haben sie auf dem Markt auch nicht
immer faire Wettbewerbschancen.

Bei Diskussionen uber nachhaltige Fischerei wird
dieser Aspekt der Existenzgrundlage oft
vernachlassigt und ignoriert. Die Agenda 2030
und ihre Ziele fur nachhaltige Entwicklung
(Sustainable Development Goals, SDGs)

HANDBUCH FUR IPNLF-MITGLIEDER

Martin Purves
IPNLF-Geschaftsfuhrer

konzentrieren sich auf Armutsbekampfung,
nachhaltige Ressourcennutzung und
verbesserte Existenzgrundlagen fur alle. Sie
bietet einen klaren Weg und Ziele fur
Regierungen und die Geschaftswelt, wie wir
eine nachhaltige Entwicklung sicherstellen
kénnen, die ,niemanden zurtcklasst”. Dieser
Aspekt unserer Arbeit ist am wichtigsten - die
HauptnutznieBer unserer Arbeit sind die
kleinen Thunfischfischer, die einzelne
Thunfische fangen, einen nach dem anderen.

Wir brauchen lhre Hilfe, um die Geschichten
dieser Fischer zu erzahlen und Verbraucher
daruber aufzuklaren, wie ihre Entscheidungen
diese Welt zu einem besseren Ort fur uns alle
machen kénnen. Eine Welt, in der die
Fischereien inre Auswirkungen auf die
Biodiversitat der Ozeane minimieren, in der
lokale Gemeinschaften von den Ressourcen vor
inrer Haustur profitieren, und eine Welt, in der
Existenzgrundlagen gesichert sind.

Wir mochten, dass Sie bei dieser Reise
dabei sind!



Kapitel 1

Uber IPNLF

und unsere Mitgliedergemeinschaft

Wer wir sind

Die internationale Angelstiftung International Pole and Line Foundation (IPNLF) wurde
2012 im Vereinigten Kdénigreich offiziell als Wohltatigkeitsorganisation registriert
(Registrations-Nr. 1145586) und hat Geschaftsstellen im Vereinigten Konigreich, den
Niederlanden, den Malediven, Studafrika und Indonesien. Seitdem ist die IPNLF global
fuhrend in der Unterstltzung, Entwicklung und Férderung der verantwortungsvollen
Thunfischfischerei mit Angelrute, Handleine und Schleppangel weltweit
(zusammenfassend als ,One-by-One-Fischerei* oder ,Einzelfischerei* bezeichnet).

Vision
eine Welt mit florierenden
Fischereien, die im
Einklang mit der Natur
arbeiten, indem sie jeweils

einen einzelnen Fisch nach
dem anderen fangen

Wir sind der Meinung, dass die 6kologische Nachhaltigkeit in der
Thunfischfischerei nur dann vollstandig erreicht werden kann, wenn der
Uberfischung und den zerstérerischen Fangpraktiken, die die Degradierung bereits
bedrohter Meeresarten, Lebensraume und Okosysteme vorantreiben, ein Ende
gesetzt wird. Als Reaktion darauf arbeiten wir quer durch Wissenschaft, Politik und
in der Meeresfriichte- und Fischbranche, um sicherzustellen, dass der
Thunfischfang so betrieben wird, dass die Meeresressourcen fiir zukiinftige
Generationen erhalten bleiben. Wir sind der Meinung, dass eine wirksame und
gerechte globale Governance fiir den Schutz und die Wiederherstellung der
Ozeane unerlasslich ist und dass dies erreicht werden sollte, indem sichergestellt
wird, dass lokale und kiistennahe Gemeinschaften an Entscheidungsprozessen
beteiligt sind.
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Kapitel 1: Uber IPNLF und unsere Mitgliedergemeinschaft

Unsere Arbeit zur Entwicklung, Unterstutzung und
Forderung der One-by-One-Thunfischfischerei steht
vollstandig im Einklang mit der UN-Agenda 2030 fur
nachhaltige Entwicklung. Wir unterstttzen aktiv
globale Initiativen wie die freiwilligen Leitlinien der
FAO fur die Kleinfischerei (FAO Voluntary Guidelines
for Small Scale Fisheries), den globalen Dialog Uber
die Ruckverfolgbarkeit von Fischen und
Meeresfrichten (Global Dialogue on Seafood
Traceability, GDST) und Break Free From Plastic
(BFFP). Unser Beobachterstatus bei der Konferenz
der Vereinten Nationen fur Handel und Entwicklung
(United Nations Conference on Trade and
Development, UNCTAD) ermdéglicht es uns, echte
Einblicke und ein Verstandnis uber die Tragweite zu
gewinnen, um einen Ansatz der sozialen
Nachhaltigkeit fur die Fischereientwicklung zu
verfolgen. AuBerdem tragen wir durch unsere
Zusammenarbeit mit regionalen
Fischereimanagement-Organisationen (Regional
Fisheries Management Organisations, RFMOs) dazu
bei, politische Reformen uber den Atlantischen,
Indischen und Pazifischen Ozean hinweg positiv zu
beeinflussen.
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Gemeinsam mit unseren Mitgliedern setzen wir uns
fur eine verantwortungsvolle Fischerei ein, indem wir
vor Ort Unterstutzung leisten, politische Initiativen zur
Interessenvertretung vorantreiben und Verbraucher
Uber die Vorteile des Kaufs von ékologisch
nachhaltigen und sozial verantwortlichen
Thunfischprodukten aufklaren. Zu unseren Mitglieder
gehdren Fischereien, Verarbeitungsbetriebe, Handler,
Marken, Lebensmitteldienste und Einzelhandler auf
der ganzen Welt. Durch diese Partnerschaften treiben
wir Verbesserungen in der Fischerei im Einklang mit
den Zielen fur nachhaltige Entwicklung (Sustainable
Development Goals, SDGs) voran, ermédglichen und
férdern eine verantwortungsvolle
Thunfischbeschaffung, und erhéhen die
Marktbekanntheit der One-by-One-
Thunfischfischerei. Unsere wachsende
Mitgliederbasis ist ein Beweis fur die gestiegene
Nachfrage der Verbraucher nach verantwortungsvoll
beschafften Fischen und Meeresfrichten sowie fur
die Rolle von IPNLF bei der Verbindung
verantwortungsbewusster Akteure in der Lieferkette
der gesamten One-by-One-
Thunfischgemeinschaften.



http://www.fao.org/voluntary-guidelines-small-scale-fisheries/en/
https://traceability-dialogue.org/
https://www.breakfreefromplastic.org/
https://unctad.org/en/Pages/Home.aspx

2.1 Uber unsere Mitgliedschaft
Unsere Mitglieder sind auf der ganzen Welt
vertreten und reprasentieren gemeinsam ein
breites Spektrum von Interessengruppen in
der gesamten Fisch- und Meeresfriuchte-
industrie. hre Grunde fur die Unterstutzung
von One-by-One-Thunfisch sind jedoch die
gleichen: eine nachhaltige Quelle fur Fische
und Meeresfrichte zu gewahrleisten und
gleichzeitig die Existenzgrundlagen der
Klsten und deren Bewohner zu schutzen.

2.2 Kommerzielle Mitgliedschaft

Die kommerzielle Mitgliedschaft steht
Unternehmen offen, die Thunfisch einzeln
beschaffen, kann aber auch auf jeder
anderen Stufe der Lieferkette angesiedelt
sein. Alle Mitgliedschaften sind jahrlich
erneuerbar, wobei die Mitglieder eine
gestaffelte Gebuhr basierend auf ihrem
Jahresumsatz zahlen (Tabelle 1). Unsere
kommerziellen Mitglieder erhalten eine breite
Palette direkter Vorteile, die dazu beitragen
kénnen, einen Wettbewerbsvorteil zu
schaffen (siehe Kapitel 3).

2.3 Kostenlose Mitgliedschaft

Eine kostenlose Mitgliedschaft steht
Verbanden sowie gemeinnutzigen und
zivilgesellschaftlichen Organisationen zur
Verfugung, die die Best Practices der Branche
féordern. Die Mitglieder verpflichten sich zu
unserer gemeinsamen Vision von florierenden
Fischereien,

Mitgliedschaftsstufe

Umsatz (Einnahmen) bis zu 1 Mio. $
Umesatz (Einnahmen) 1 Mio. $ - 2,5 Mio. $

Umesatz (Einnahmen) 5 Mio. $ - 15 Mio. $

( )
( )
Umsatz (Einnahmen) 2,5 Mio. $ - 5 Mio. $
( )
Umsatz (Einnahmen) Uber 15 Mio. $

die im Gleichgewicht mit der Natur betrieben
werden, und umfassen Einzelfischereiverbande
(Fischer und Schiffseigner), Industrie- und
Handelsverbande, Universitaten und die
akademische Welt, NRO und
Burgerrechtsorganisationen sowie
Regierungsbehdérden und verbundene
Organisationen.

2.4 Mitgliedsanmeldung

Sie konnen die IPNLF-Mitgliedschaft Uber dieses
digitale Formular und Uber das diesem Handbuch
beigeflgte Formular beantragen. Unser
GeschaftsfUhrer Martin Purves wird daraufhin ein
personliches Gesprach mit Ihnen fuhren.

2.5 Mitgliedschaftsvoraussetzungen

Die Mitgliedschaft steht allen Unternehmen offen,
die mit der One-by-One-Thunfisch-Lieferkette
verbunden sind. Wir schatzen die Zusammenarbeit
mit gleichgesinnten Unternehmen und
Organisationen, die eine dhnliche Vision teilen.
Jedes gewerbliche Mitglied wird gebeten, unseren
Verhaltenskodex zu unterzeichnen und unsere
Selbstverpflichtung 2025 zu unterstttzen.

2.5.1 Selbstverpflichtung 2025

Die ,Selbstverpflichtung 2025" (engl. 2025
Commitment) von IPNLF fordert unsere Mitglieder
auf, Transparenz, soziale Verantwortung und
okologische Nachhaltigkeit in inren One-by-One-
Thunfisch-Lieferketten voranzutreiben. Um dieses
Ziel zu erreichen, bitten wir die Mitglieder, bis 2025
aktiv Verbesserungen in mindestens 75 % ihrer
One-by-One-Thunfisch-Lieferketten umzusetzen.

Mitgliedsbeitrag

1,000 $
2,000 $
5,000 $
10,000 $
15,000 $ 6

Tabelle 1 - Mitgliedsbeitrage (Wahrung USD) basierend auf dem letzten Jahresumsatz (Einnahmen)



2025

COMMITMENT

ALl IPNLF members commit to drive transparency, social responsibility, and

environmental sustainability in their one-by-one tuna supply chains while
actively implementing improvements in at least 75% of their one-by-one tuna
supply chains by 2025,

Commitment
Improve ransparency by displaving information of
Member supply hsheries and connected value chains on

IPNLF's Sourcing Transparency Platformm (ST

Commitment
Endorse IPNLF's Code of Conduct, thereby dnving 5ocial
responsibility and environmental sustainability in Member

supply chains

Engage with IPNLF's Fisheries Improvement

ox (FIT), striving to

3 Action
Apply Environmental Best Practice in supply fishenas by actively
scien

T
L,

suppoarting precautionary manageament, based on rooust 5
protectag endangered, threatened, and protected species. and
- b

restonng hatilats and ecological funchons

4 Action
Safeguard the health, well-being, and fundamental human rights of
atl workers in Member supply chams in bne with internaticnal

standards and recommendaltions

Action
Ensure venhable information to evidence the legal ongin and
responsible sourcing of seafood products, aligned with the GDST
1.0 stanaarqs

& Action
Provide the safest and highest quality product possible by
following best handling and processing practices

7 Action
Minimise the plastic footprint of one-by-one tuna fisheries, working
towards the goal of ‘plastic neutrality” by 2025



KAPITEL 3

Vorteile fu

3.1 Wie die Mitgliedschaft Ihrer

Organisation zugutekommt

Die IPNLF-Mitgliedschaft bedeutet, Teil einer
Gemeinschaft gleichgesinnter Branchenfuhrer
zu werden und Zugang zu fUhrendem
Fachwissen in der Fisch- und
Meeresfrichtebranche zu erhalten. Zusammen
mit unseren Mitgliedern agiert die IPNLF als
einheitliches Gremium zur Unterstitzung,
Entwicklung und Férderung der One-by-One-
Thunfischfischereien und starkt gleichzeitig das
offentliche Bewusstsein fur die ékologischen,
sozialen und wirtschaftlichen Vorteile, die diese
Fischereien mit sich bringen.

3.2 Zugang zu Experten

Die IPNLF ist weltweit die einzige Organisation,
die sich ausschlieBlich der Unterstutzung,
Entwicklung und Férderung der Ony-by-One-
Thunfischfischerei verschrieben hat. Deshalb
sind die IPNLF-Mitarbeiter die fuhrenden
Experten, wenn es um die Einzelfischerei von
Thunfisch geht, und verfugen gleichzeitig Uber
umfassende, kumulative Arbeitserfahrung in
verschiedenen Bereichen des Fisch- und
Meeresfrichtesektors allgemein. Als IPNLF-
Mitglied haben Sie direkten Zugang zu unserem
Team und kdnnen unser Fachwissen nutzen,

um lhre Beschaffungsentscheidungen darauf zu

basieren, Verbesserungsprojekte zu
unterstutzen und Risiken innerhalb Ihrer
Lieferketten zu steuern.
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r Mitglieder

3.3 Unternehmensnetzwerke

Die IPNLF ist an jeder Phase der One-by-One-
Thunfisch-Lieferketten beteiligt. Dadurch
kénnen wir dabei helfen, Unternehmen auf der
ganzen Welt zu vernetzen, Betriebe mit
potenziellen Partnern in der Lieferkette in
Kontakt zu bringen und Verbindungen zu
Fischereien, die neuen Quellen darstellen, zu
ermoéglichen. Auf internationalen Fachmessen
organisiert IPNLF haufig exklusive
Mitgliederveranstaltungen, die den Mitgliedern
helfen, neue Verbindungen zu Markten, Kaufern
von Fischen und Meeresfrichten und
werteorientierten Einzelpersonen und
Organisationen aufzubauen. Seit dem Start
unseres Strategieplans 2020-2025 ist es
einfacher denn je, lhr Unternehmen online mit
anderen IPNLF-Mitgliedern zu verbinden. Die
direkte Kommunikation mit anderen IPNLF-
Mitgliedern wird durch das Mitglieder-Login-
Portal der IPNLF-Website ermdglicht, und
unsere Plattform fur Beschaffungstransparenz
(Sourcing Transparency Platform, STP) dient als
offentlich zugangliches Verzeichnis aller
Unternehmen und Fischereien, mit denen IPNLF
weltweit verbunden ist (siehe 4.2).
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3.4 Politische Einblicke

Da Thunfischarten stark wandern, erstreckt sich
die Bewirtschaftung von Thunfischpopulationen
auf weite geografische Gebiete, die in regionalen
Fischereimanagement-Organisationen oder
,RFMOs" organisiert sind. Die IPNLF beteiligt sich
aktiv an drei der funf Thunfisch-RFMOs - der
Internationalen Kommission fur die Erhaltung der
Thunfischbestande im Atlantik (International
Commission for the Conservation of Atlantic
Tunas, ICCAT), der Fischereikommission fur den
westlichen und mittleren Pazifik (\Western &
Central Pacific Fisheries Commission, WCPFC)
und der Thunfischkommission fur den Indischen
Ozean (Indian Ocean Tuna Commission, IOTC) -
wahrend wir auch Beobachterstatus bei der
Interamerikanischen Kommission fUr tropischen
Thunfisch (Inter-American Tropical Tuna
Commission, IATTC) haben und uns dort
beteiligen, wenn es fur unsere Mitglieder und
deren Lieferketten relevant ist.

Politische Entscheidungen, die bei den RFMOs
getroffen werden, haben weitreichende
Auswirkungen auf alle Unternehmen, die
Thunfisch beziehen. Wenn Thunfischbestande
schlecht bewirtschaftet und Uberfischt werden,
kann dies zu &ffentlichem Druck auf
Unternehmen fUhren, durch Lobbyarbeit zu
reagieren oder ihre
Beschaffungsentscheidungen anzupassen, um
Thunfisch aus anderen Quellen zu beziehen. Als
aktiver Teilnehmer an RFMO-Diskussionen
fungiert die IPNLF auch als Schlusselressource
fur viele unserer kommerziellen Mitglieder, um
die Auswirkungen politischer Ergebnisse
vollstandig zu verstehen, und bietet
anschlieBend eine Reihe von Hilfestellungen an,
wie man am besten durch éffentliche
Kommunikation oder Lobbyarbeit reagieren
kann.

3.5 Brancheneinblicke

IPNLF-Mitarbeiter sind aktiv an einer Vielzahl von
Kooperationsinitiativen, Allianzen und
Kampagnen im gesamten Fisch- und
Meeresfrichtesektor beteiligt. Als IPNLF-
Mitglied profitieren Sie von diesen
Verbindungen, indem Sie Einladungen
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zu Branchenveranstaltungen, Konferenzen und
Webinaren erhalten, die Uber diese Netzwerke
identifiziert werden. IPNLF-Mitarbeiter nehmen
auch haufig an Uberprifungsprozessen fir
Sozial- und Umweltstandards und technischen
Arbeitsgruppen teil, die mit der Definition von
Best Practices der Branche beauftragt sind. Das
ermoglicht es unserem Team, bevorstehende
Veranderungen und Branchentrends im Fisch-
und Meeresfrichtesektor zu kommunizieren und
unsere Mitglieder zu beraten, wie sie am besten
darauf reagieren kénnen.

3.6 Prasentation von Mitgliedsinitiativen
IPNLF férdert die Arbeit seiner Mitglieder durch
Presseengagement, Vortragsmoglichkeiten und
Social-Media-Verodffentlichungen. Wir tun dies,
indem wir Presseankindigungen direkt Uber die
Pressekontakte von IPNLF teilen, regelmaBige
Features auf unseren Social-Media-Plattformen
veroffentlichen, und unsere Mitglieder bei
Preisnominierungen, Vortragsmaoglichkeiten und
durch Pitches bei Medienkanalen unterstutzen.
Wenn Sie IPNLF als Mitglied beitreten, werden
wir eine Pressemitteilung Uber lhre
Mitgliedschaft erstellen und an relevante
Fachpressestellen schicken.

3.7 Verbesserungen auf dem Wasser
Durch die Bereitstellung privater Investitionen ist
IPNLF in der Lage, maBgeschneiderte
Verbesserungsprojekte im Namen von oder in
Zusammenarbeit mit seinen kommerziellen
Mitgliedern umzusetzen.
VerbesserungsmaBnahmen konnen von der
Einflhrung neuer Technologien und
Fischereifahrzeugen reichen, die die
Umweltleistung, die Produktqualitat oder die
Ruckverfolgbarkeit auf See verbessern, bis hin
zu Projekten, die sich auf Verhaltensanderungen
konzentrieren, wie z. B. ein verbessertes
Management von Kunststoffabfallen an Bord. In
Ubereinstimmung mit unserem neuen
Strategieplan 2020-2025 werden alle Projekte
dieser Art durch die Einbeziehung unserer
neuen Toolbox flr Verbesserungen in der
Fischerei (Fisheries Improvement Toolbox, FIT)
(siehe 4.1) iniitiert.



KAPITEL 4

Initiativen fur

Mitglieder

Die Gesundheit unserer Ozeane wird fur die
Verbraucher immer wichtiger, da sich die
Offentlichkeit ihrer eigenen
Umweltauswirkungen auf den Planeten
mehr denn je bewusst ist. Die IPNLF-
Mitgliedschaft hilft hrem Unternehmen, sich
von anderen abzuheben und auf dieses
wachsende Verbraucherbewusstsein zu
reagieren, indem Sie Zugang zu innovativen
Initiativen von IPNLF erhalten: der Sourcing
Transparency Platform (STP) und der
Fisheries Improvement Toolbox (FIT).

2.Sourcing Transparency Platform (STP) T

1.Fisheries Improvement Toolbox (FIT) Im

Diese Initiativen werden ausschlieBlich fir
die Nutzung durch IPNLF-Mitglieder
angeboten und tragen dazu bei,
nachhaltigere und sozial verantwortliche
Praktiken in der gesamten Thunfisch-
Lieferkette voranzutreiben und
verantwortungsvolle Geschaftspraktiken
von Unternehmen durch ihre
Unterstiitzung der Einzelfischerei zu
prasentieren.
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https://sourcingtransparencyplatform.org/
https://ipnlf.org/fisheries-improvement-toolbox-fit/
https://ipnlf.org/fisheries-improvement-toolbox-fit/
https://sourcingtransparencyplatform.org/
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4.1 Die Fishery Improvement Toolbox (FIT)

Die Fishery Improvement Toolbox (FIT) der IPNLF wurde

entwickelt, um Verbesserungen in One-by-One-
Fischereien und deren nachgelagerten Lieferketten zu
unterstutzen. Die FIT bietet einen Rahmen, der unseren
IPNLF-Mitgliedern maBgeschneiderte
Projektunterstlitzung und Beratungsdienste bietet und
kolloborative Verbesserungen erméglicht, welche die
Mitglieder mit einzelnen Fischerei- und
Lieferkettenpartnern anstreben. Die FIT verfolgt einen
ganzheitlichen Ansatz zur Nachhaltigkeit, indem sie
einen Rahmen fur soziale, wirtschaftliche, 6kologische
und betriebliche Verbesserungen verwendet. Dieser
umfasst funf Hauptkomponenten, die gezielte
Verbesserungen in der einzelnen Lieferbetrieben
ermdglichen:

1. Tool zur sozialen Verantwortung: Befahigt die
Mitglieder, die sozialen Vorteile der Fischereien, aus
denen sie ihre Produkte beziehen, proaktiv zu
verbessern, nachzuweisen und zu férdern, und hilft
gleichzeitig, Risiken innerhalb ihrer Lieferketten zu
identifizieren und gegebenenfalls zu mindern.

2. Okosystem- und Managementtool: Erméglicht es
den Mitgliedern, eine Vielzahl von Initiativen zu

verfolgen, die die Umweltauswirkungen der Fischereien,

aus denen sie Thunfisch beziehen, minimieren.

3. Tool zur Verbesserung der Riickverfolgbarkeit:
Unterstutzung bei der Implementierung von
Ruckverfolgbarkeitsldsungen als Reaktion auf die
Marktnachfrage und/oder um potenzielle Probleme in
den Lieferketten der Mitglieder anzugehen.

4. Plastikneutralitatstool: Pionierarbeit fur ein
evidenzbasiertes Modell, das sich sowohl darauf
konzentriert, dass Unternehmen ihre Plastikbelastung
reduzieren, als auch One-by-One-Fischereifahrzeuge

dazu anzuregen, bis 2025 Plastikneutralitat zu erreichen.

5. Tool zur Qualitatssicherung von Fischen und

Meeresfriichten: Verbesserung der Qualitat, des Werts,

der Haltbarkeit und des Markenrufs von
Thunfischprodukten durch die Implementierung
maBgeschneiderter Innovationen und
Schulungsprogramme; z.B. Verbesserung des
Kuhlkettenmanagements, der Handhabung und der
Lagerung von geerntetem Thunfisch.

HANDBUCH FUR IPNLF-MITGLIEDER

WORKING TOWARDS
PLASTIC NEUTRALITY

Jedes der oben aufgefiihrten ,Tools"
bietet Mitgliedern die Méglichkeit,
direkt mit IPNLF in Kontakt zu treten.
Durch die direkte Zusammenarbeit
anhand der FIT kénnen unsere
Mitglieder kostenlose Beratung und
Zugang zu Projekten erhalten und das
kollektive Know-how von IPNLF sowie
das unserer spezialisierten
Netzwerke nutzen, um
Einzelfischereien und
Versorgungsnetzwerken dabei zu
helfen, sich auf den globalen Fisch-
und Meeresfrichtemarkten
hervorzuheben.
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KAPITEL 4 - Initiativen fur Mitglieder

4.2 Die Sourcing Transparency Platform

(STP)

Die Sourcing Transparency Platform (STP) ist ein
digitales Tool, das fur mehr Transparenz in den
einzelnen Thunfisch-Lieferketten sorgt; die
verantwortungsvolle Geschaftspraxis von
Unternehmen &ffentlich férdert; und die
Verbraucher dartber aufklart, was ein
verantwortungsvolles Thunfischprodukt
ausmacht.

Unter Verwendung der STP geben
Handelsunternehmen ihre
Herkunftsinformationen éffentlich bekannt und
stellen so eine direkte Verbindung zwischen den
von ihnen verkauften Produkten und den
Fischereien her, aus denen der Thunfisch
stammt. Die STP ist somit eine Weltneuheit, die
es den Verbrauchern ermdéglicht, besser zu
verstehen, welche Marken und Unternehmen
verantwortungsbewusste Thunfischprodukte
liefern, woher diese Thunfischprodukte
stammen und wie wichtig ihre Unterstutzung der
Einzelfischerei fur die Meeresumwelt und
Klstengemeinden auf der ganzen Welt ist.

Das Onboarding fur die STP findet
zu Beginn lhrer Mitgliedschaft
statt. Sie erhalten eine personliche
Einladung, sich mit IPNLF-
Mitarbeitern in Verbindung zu
setzen, die Sie durch den
Onboarding-Prozess fiihren.

LESMITGL TEDER

Die STP ist ein kostenloser Service fur
kommerzielle IPNLF-Mitglieder, der unter
anderem folgende Vorteile bietet:

Transparenz: s IPNLF-Mitglied auf der STP
stehen Sie an vorderster Front der globalen
Bewegung fur mehr Transparenz in Lieferketten.

Marketing: Die STP tragt dazu bei, einen
Wettbewerbsvorteil auf dem Markt zu erzielen,
indem sie die Sichtbarkeit der Marke erhéht und
das Branding durch Assoziation ermdéglicht.

Verbindung zu bewussten Verbrauchern: Durch
die Plattform selbst und die damit verbundenen
Kampagnen stellt die STP den Verbrauchern die
Informationen und Tools zur Verfugung, die sie
bendtigen, um wirklich fundierte
Kaufentscheidungen zu treffen.

Prasentation verantwortungsvoller
Geschaftspraktiken: Die STP bietet
Unternehmen die Moglichkeit, fur ihre
verantwortungsvollen Geschaftspraktiken zu
werben und Verbesserungsprojekte innerhalb
inrer Lieferketten zu prasentieren.

Ubereinstimmung mit globalen Initiativen:

Die STP erméglicht es Unternehmen, ihre
Ausrichtung auf globale Initiativen wie die
nachhaltigen Entwicklungsziele der Vereinten
Nationen zu demonstrieren und sicherzustellen,
dass die Thunfischfischerei der Welt nachhaltig
bewirtschaftet wird und gleichzeitig die von
ihnen unterstutzten Existenzgrundlagen
gesichert werden.
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KAPITEL 5

Mitglieder-
kommunikation

5.1 Mitgliedernachrichten und die IPNLF-

Website

Durch regelmaBige Mitglieder-Updates erhalten
Sie Informationen Uber die neuesten
Brancheneinblicke und IPNLF-Aktivitaten. Diese
Mitteilungen sind sehr detailliert und enthalten
Website-Links, uber die Sie weitere
Informationen finden kdnnen.

Die IPNLF-Website wird regelmafig mit
Neuigkeiten, Ressourcen und Berichten
aktualisiert und neue Inhalten werden im
sicheren Login-Bereich flr Mitglieder
bereitgestellt. Wir werden Sie in unsere
Mailingliste aufnehmen und Sie Uber die
neuesten Nachrichten, Branchentrends und
IPNLF-Projekte informieren.

5.2 Mitgliederbereich-Dashboard

Den Login-Bereich fur Mitglieder finden Sie oben
rechts auf der IPNLF-Website. In diesem Bereich
finden Sie exklusive Inhalte, die nur IPNLF-
Mitgliedern zuganglich sind. Dazu gehdéren
unsere digitale und ausdruckbare Asset-Bank
(Fotos und Videos), Dokumente und Berichte mit
Brancheneinblicken sowie das Handbuch der
Sourcing Transparency Platform. Hier kbnnen Sie
sich auch registrieren, um an Projekten
teilzunehmen, die mit unserer Fishery
Improvement Toolbox verbunden sind,
Unterstutzung durch eine Beratung anfordern,
um eine Vorstellung bei anderen IPNLF-
Mitglieder bitten und Zugang zu allen
Marketingmaterialien und Kampagnen erhalten.

HANDBUCH FUR IPNLF-MITGLIEDER

5.3 Personlicher Kontakt und

Veranstaltungen

Unsere Mitarbeiter melden sich regelmaBig bei
Ihnen. Kontaktieren Sie uns gerne jederzeit. Wir
sind eine kleine und wendige Organisation, die
bereit ist, Sie aktiv zu unterstlitzen und mit lhnen
zusammenzuarbeiten. Alle relevanten IPNLF-
Kontaktdaten finden Sie auf unserer \Website.

Die IPNLF veranstaltet (Online-)Veranstaltungen,
zu bestimmten Themen, die fur aktuelle Fragen
relevant sind. Sie bieten den Mitgliedern
Updates zu aktuellen Branchenaktivitaten und -
erkenntnissen sowie Lernmaoglichkeiten mit
speziellen Gastrednern und - was noch
wichtiger ist — unsere Mitgliedergemeinschaft
hat die Mdglichkeit, uns Fragen zu stellen und
direkt mit uns zu kommunizieren.



https://ipnlf.org/contact/

KAPITEL 6 -

MARKE

6.1 IPNLF-Marketing und -

Nachrichtenilibermittlung

Der Einzelfischfang gilt als die 6kologisch
nachhaltigste und sozial verantwortungsvollste
Art, Thunfisch zu fangen, und beruht oft auf einer
seit Generationen bestehenden Tradition. Wir
arbeiten eng mit unseren Mitgliedern zusammen,
um unsere gemeinnutzigen Ziele mit denen der
Industriebranche zu verbinden, um so eine
Bewegung fur Nachhaltigkeit zu schaffen und
gleichzeitig eine One-by-One-Gemeinschaft
aufzubauen. Durch unsere Kommunikation
prasentieren wir die Geschichten unserer
Einzelfischer, inre Gemeinschaften und wie dies
mit den Initiativen und Lieferketten unserer
Marktpartner zusammenhangt. Wir erreichen
unsere Zielgruppe von ethischen Verbrauchern,
verantwortungsvollen Unternehmen und
Entscheidungstragern uber Artikel in popularen

Medien, externe Blogs, Podcasts und unsere HL IH HAN
Social-Media-Plattformen. Wir arbeiten auch mit | choose 1x1 sustainable tuna,
bekannten Umwelt- und Sozialinfluencern und da you?

renommierten Kéchen zusammen, um unsere
Reichweite in den sozialen Medien zu vergréBern.

YNNLINOATSO0HI#

F f.__"" i

Gemeinsam kdnnen und mussen wir ein

groBeres Bewusstsein dafur schaffen, wie eine Wir bitten um lhre Unterstiitzung, um
Entscheidung fur nachhaltige Fischereiprodukte die One-by-One-Bewegung weiter

zu einem verantwortungsvolleren Thunfischfang auszubauen, indem Sie unseren IPNLF-
fuhrt und die Existenzgrundlagen Social-Media-Konten folgen: Facebook,
verantwortungsvoller Fischer auf der ganzen Instagram, LinkedIn, Twitter, und

Welt entscheidend unterstitzt. YouTube.

Nehmen Sie an unseren Marketingkampagnen teil n Q m u a

und nutzen Sie Ihre Stimme, um lhre Kunden,
Geschaftspartner und andere Interessengruppen zu
informieren.
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https://impakter.com/throwing-a-lifeline/
http://ipnlf.org/news/the-marine-diaries-x-ipnlf
http://ipnlf.org/news/ipnlf-x-the-sustainable-jungle-podcast
https://www.youtube.com/channel/UCukQq7TSI-lz9tYj0YaaX0A
https://www.facebook.com/InternationalPoleAndLineFoundation/
https://twitter.com/ipnlf?lang=en
https://www.instagram.com/ipnlf/?hl=en
https://www.linkedin.com/company/international-pole-and-line-foundation
https://www.facebook.com/InternationalPoleAndLineFoundation
https://www.instagram.com/ipnlf/
https://www.linkedin.com/company/international-pole-and-line-foundation/
https://twitter.com/IPNLF
https://www.youtube.com/channel/UCukQq7TSI-lz9tYj0YaaX0A

KAPITEL 6 - MARKETING

6.2 Jahrliche Kampagnen

2. Mai - Weltthunfischtag
Sensibilisierungskampagne Wahlen Sie lhren
Thunfisch (,Choose Your Tuna") um Verbraucher
in Partnerschaft mit unseren IPNLF-Mitgliedern
aufzuklaren.

8. Juni - Welttag der Ozeane
Sensibilisierungskampagne Einfach fragen /
Verantwortung ubernehmen (,Just Ask / Taking
Responsibility”), die sich an Industrie und
Verbraucher richtet.

21. November - Weltfischereitag

Helden des Ozeans (,Ocean Heroes") - in
Partnerschaft mit unseren IPNLF-Mitgliedern
konzentrieren wir uns auf lokale
Klstengemeinden, ihre Existenzgrundlagen,
Transparenz innerhalb der Lieferketten und
unsere Vorzeigefischereien, die die Verbraucher
Uber die Herkunft inres Thunfischs aufklaren
(Vom Fang zur Kiche-Bewegung bzw. ,catch-to-
kitchen- movement®).

Diese jahrlichen Kampagnen bieten unseren
Mitgliedern die Moglichkeit, ein betrachtliches
Publikum zu erreichen, um ein Bewusstsein fur
einzeln gefangenen Thunfisch und die gute
Arbeit zu schaffen, die sie in ihren eigenen
Lieferketten leisten. IPNLF stellt Innen alle
visuellen Inhalte, Zeitplane und Materialien fur
die Kampagnen zur Verfugung, um lhre
Reichweite zu maximieren. Wir arbeiten weltweit
und kooperativ mit unseren Mitgliedern und
IPNLF-Botschaftern zusammen, zu denen
Social-Media-Influencer, Wissenschaftler,
Naturschutzer, Feinschmecker und (Star-)Kéche
gehdren.

Die Anmeldung zur Teilnahme an diesen
Marketingkampagnen erfolgt tiber den
Mitgliederbereich unserer Website, wo Sie
auch alle Marketingmaterialien herunterladen
kénnen. Fur weitere Informationen und Fragen
wenden Sie sich bitte an den Direktor fiir
Kommunikation und Marketing der IPNLF.




KAPITEL 6 - MARKETING

6.3 Ressourcen

6.3.1 Verwendung des IPNLF-Logos
IPNLF-Mitgliedern ist die ausschlieBliche
Verwendung des IPNLF-Logos auf der
Verpackung von One-by-One-
Thunfischprodukten, Kommunikations- und
Marketingmaterialien wie E-Mail-Signaturen,
ihren Websites, Social-Media-Plattformen und
gedruckten Dokumenten gestattet. Das IPNLF-
,Logo fur Fordermitglieder” sollte verwendet
werden, um die Beziehung zwischen einer
Mitgliedsorganisation und IPNLF zu
kommunizieren. Anforderungen zur
Verwendung des IPNLF-Logos:

& Gultige IPNLF-Mitgliedschaft, die die
Unterzeichnung des IPNLF-Verhaltenskodex
(Code of Conduct, CoC) und die Befurwortung
der IPNLF-Selbstverpflichtung 2025 umfasst,
und,

& Alle Produkte, die das IPNLF-Logo tragen,
mussen auf der Sourcing Transparency Platform
(STP) aufgefuhrt sein.

Das IPNLF-Logo fir Férdermitglieder kann nur von
legitimen IPNLF-Mitgliedern verwendet werden, die
die oben genannten Anforderungen zur
Verwendung des IPNLF-Logos erfiillen. Das IPNLF-
Logo fur Férdermitglieder sollte normalerweise
verwendet werden, wenn tiber die Beziehung
zwischen einer Mitgliedsorganisation und der IPNLF
kommuniziert wird (z. B. Veroffentlichungen von
Mitgliedern, Online-Materialien,
Produktverpackungen).

HANDBUCH FUR IPNLF-MITGLIEDER
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Logo Elemente

Es gibt paar Elemente, die in den verschiedenen
Formaten des IPNLF-Logos enthalten sind, von
denen einige auf allen Materialien verwendet
werden mussen und andere optional sind.

A - Der IPNLF-Fisch und die Angelleine Obligatorisch
B - Das IPNLF-Akronym Obligatorisch

C - Der Text des Fordermitglieds Obligatorisch

D - Die Webadresse von IPNLF Optional

Das IPNLF-Logo fur Férdermitglieder darf nur in
zwei verschiedenen Farben verwendet werden:
grun (R.0, G: 99: B: 123) oder weil3

Genehmigung der Druckvorlage

Jegliche Verwendung des IPNLF-Logos flr
Férdermitgliedern erfordert die Genehmigung
von IPNLF. Sobald die Erlaubnis zur
Verwendung eines IPNLF-Logos erteilt wurde,
muss die Mitgliedsorganisation der IPNLF die
Druckvorlagen vorlegen, bevor sie das Logo
drucken, veréffentlichen oder anzeigen.
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Nutzungsbeschrankungen
Bitte beachten Sie:

Die Verwendung des Logos impliziert keine (und darf
auch nicht dazu verwendet werden) Genehmigung,
Billigung oder Zertifizierung eines Unternehmens, einer
Organisation, eines Betriebs, eines Produkts oder einer
Beschaffungsrichtlinie durch die IPNLF.

Die Verwendung des Logos impliziert nicht (und darf
auch nicht dazu verwendet werden), dass alle Produkte
oder Praktiken einer Organisation one-by-one sind,
sofern/wenn dies nicht der Fall ist.

Wenn ein Mitglied auBerdem das Logo des
Fordermitglieds auf einer Produktverpackung
verwenden mochte gilt Folgendes:

Das Produkt darf NUR Thunfisch enthalten, der mit One-
by-One-Methoden gefangen wurde, insbesondere mit
Angelrute, Handleine oder Schleppangel, - d.h. es darf
nicht fUr ein Erzeugnis verwendet werden, das Fisch
gemischter Herkunft enthalten kann oder das nicht
durchweg im Einzelfang gefangen wurde.

Das Produkt muss vollstandig zu einer Einzelfischerei
ruckverfolgbar sein und sollte daher auf der IPNLF
Sourcing Transparency Platform (STP) hinzugefugt
werden.

HANDBUCH FUR IPNLF-MITGLIEDER
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6.3.2 IPNLF-Kommunikationsteam

Unser Marketing- und Kommunikationsteam
arbeitet jeden Tag daran, die Initiativen der
IPNLF auf der ganzen Welt zu férdern, und ist
bestrebt, unsere Beziehungen innerhalb unseres
Mitgliedernetzwerks kontinuierlich zu starken.
Unser Expertenteam unterstutzt gerne Ihre
Marketing- und Kommunikationsanforderungen
und arbeitet mit Ihnen an der gemeinsamen
Erstellung von Projekten und Kampagnen.

6.3.3 Fotos, Videos, Druckvorlagen und
Design

Die IPNLF bietet eine umfangreiche Mediathek
mit vielfaltigen Inhalten. Die Ony-by-One-
Thunfischfischerei ist ideal positioniert, um
sowohl die dkologischen als auch die sozialen
Vorteile zu demonstrieren, die sie mit sich bringt.
Die IPNLF macht sich das Storytelling-Potenzial
von Fischereigemeinschaften zunutze. Wir
sammeln Altagsgeschichten von menschlichem
Interesse aus der ganzen Welt, die zusammen
mit Fotos, Videos, Zitaten, Grafiken, Infografiken
und allen unseren Social-Media-Designs und -
Druckvorlagen von unserer Online-Asset-Bank
heruntergeladen werden kénnen. Diese Inhalte
werden IPNLF-Mitgliedern kostenlos zum
Herunterladen und zur Verwendung in ihren
eigenen Marketing- und
Kommunikationskampagnen zur Verfugung
gestellt.

HANDBUCH FUII‘:Q IPNLF-MITGLIEDER

6.3.4 Schriftliche Geschichten, Dokumente,
Kurzdossiers und Berichte

Neben Bildmaterial stellen wir auch Artikel,
Alltagsgeschichten von menschlichem Interesse,
Dokumente, politische Kurzdossiers und Berichte
zur Verfugung. Sie kénnen auf diese Asset-Bank
und alle Inhalte Uber den sicheren
Mitgliederbereich auf der IPNLF-Website
zugreifen, um sie zur digitalen Verwendung oder
zum Ausdrucken herunterzuladen.



https://www.youtube.com/channel/UCukQq7TSI-lz9tYj0YaaX0A
https://www.facebook.com/InternationalPoleAndLineFoundation/
https://twitter.com/ipnlf?lang=en
https://www.instagram.com/ipnlf/?hl=en
https://www.linkedin.com/company/international-pole-and-line-foundation

Kontakt

Far allgemeine Anfragen wenden Sie sich bitte per E-Mail an die
IPNLF unter info@ipnlf.org.

Far IPNLF-Mitglieder und IPNLF-Initiativen verwenden Sie bitte die
folgenden Kontaktdaten:

IPNLF-Mitgliedschaft: members@ipnlf.org
Fischereiprojekte, Partnerschaften vor Ort und die Fishery
Improvement Toolbox: fit@ipnlf.org

Die IPNLF Sourcing Transparency Platform: stp@ipnlf.org

Florierende Kustengebiete, eine widerstandsfahige Tiefsee, reichhaltige Natur und geschutzte
Hochsee tragen zum Erhalt der gesamten Menschheit bei und unterstitzen die Kultur und das
Wohlergehen der indigenen Volker und Kustengemeinschaften. Ein gesunder Ozean ist
grundlegend fur einen gesunden Planeten und ermoglicht eine hoffnungsvolle Zukunft fur
heutige und zukunftige Generationen. Unser Team verpflichtet sich jeden Tag zu unserer IPNLF-
Mission. Vielen Dank fur Ihre Unterstutzung und die Bemuhungen unserer Mitglieder, die uns auf
diesem Weg begleiten!

Folgen Sie IPNLF fiir die neuesten Updates:

flo]inlv]a
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